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会展对城市经济的影响
——以贵阳大数据博览会为例
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一、引言

随着中国的开放和经济全球化的加速发展，中国展览产业走向国际化的步伐也在不

断加快。经济发达、高度开放的城市已经建立了具有代表性的展览品牌。由于展览对城

市经济的发展有着强烈的影响，并且已经成为城市竞争发展的重要平台，中国其他城市

也在探索建设适应当地经济环境的展览活动。会展活动已成为促进经贸交流的重要平台

和渠道。如何利用一个大型的展览活动促进一个城市的经济发展，甚至改变一个城市的

产业结构，是一个值得研究的课题。

二、文献综述：展览城市经济相关研究

展览活动的经济影响是多方面的。通过对产业推广指数进行分析，可以发现产业相

关展览对展会的主题产业有促进作用，应该通过发挥工业展览的特点来提高工业本身的

价值。以厦门为例，国际会展产业对城市经济发展具有强大的拉动作用，已成为现代城

市竞争发展的重要新兴产业，应该利用城市优势资源促进城市国际会展产业的发展，推

动城市经济达到新的水平 [1]。

会展行业将产生乘数效应，促进当地经济发展，并与其他行业建立联系。笔者通过

研究会展产业发展对海口经济发展的影响，发现了会展产业的拉动效应，并且认为会展

产业可以从正面或侧面对几十个行业的经济产生影响，尤其是第三产业。会展业对于城

市经济的拉动作用，表现为会展业产生了直接的经济效益以及促进了与之相关的产业的

快速发展并带来更多的就业岗位，同时，加快了城市开发并打造城市品牌。例如，利用

西安国际会展中心对展览产业的经济特征进行调查，以表明展览经济在区域经济的发展

中起到推动作用。会展产业的发展对其他产业具有极强的驱动作用，其辐射范围从政治

领域、企业经营到日常生活中的各行各业，说明会展产业对带动其他相关产业对区域经

济的发展具有重要意义。

对贫困地区会展产业的研究如下：由于贫困地区经济发展水平落后，经济发展缺乏

动力，需要采用适合该地区实现经济增长的经济发展模式，会展经济是一种经济拉动效

应较强的绿色经济模式，适合贫困地区经济的内生发展。以贵阳当前的经济发展阶段为

研究对象，表明贵阳的展览经济在提高城市竞争力方面发挥了重要作用。

目前，会展业在中国不断兴起和繁荣，许多城市开始依靠会展来带动城市产业结构的调整和城市经济的发展。然而，

目前对于并不发达的内陆地区城市而言，如何运用会展带动城市经济进行新的改变是一个值得研究的课题。本文将以贵阳

大数据博览会为例，探究会展对城市经济带来的影响。
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会展业的功能和作用是综合的、全方位的，其特点是关

联性高和经济效应强，无论是会展行业、旅游业还是大数据

产业，它们之间都存在产业相关性，因此本文更倾向于跨学

科分析，将展览活动与产业经济学联系起来。并且当前的研

究主要集中于会展产业对其他相关产业和区域经济方面的影

响，对于相对不发达的内陆地区所举办的会展对经济的驱动

作用的研究相对较少。因此本文将以贵阳大数据博览会为例，

分析会展对贵阳这个城市带来了哪些方面的经济效益。

三、大数据博览会的经济拉动效应的宏观分析

企业可以利用展会向市场输入新的工业和商业经济价值，

临时集群和永久集群都为企业提供了一个获取信息的平台，

但展会只能作为集群信息的补充，而不能替代原有的产业集

群。展览活动可以为目的地城市产业集群的进一步发展提供

新的知识和有利的信息，它是对原产业有补充作用，而不是

直接让新的产业集群从零开始发展。因此，对于贵阳来说，

大数据博览会实际上是对 2014年贵阳开始建立其大数据产业

时引入的新技术的补充。它的经济效应和产业发展是逐步发

展的，所以它所带来的经济效应是一个渐进的扩张过程，而

不是一蹴而就的。

（一）促进经济增长

1. 促进区域经济增长

会展产业与区域经济之间是相互作用、相互促进的。区

域会展业的发展，需要有相应的行业组织和经济基础。从全

国各地的展览业发展来看，在经济发达的城市，展览业发展

相对良好。同时，会展业的发展对地区经济的发展也具有一

定的推动作用。由于展览业的发展，世界上许多城市也因此

更加繁荣，如美国的拉斯维加斯和芝加哥、德国法兰克福和

汉诺威、法国巴黎等。诸如大数据博览会之类的具有专业性、

综合性的国际展览，在很大程度上推动了区域间的技术合作、

信息交流、贸易投资和文化交流，为当地带来了经济效益和

社会效益 [2]。

随着数博会不断向国际层面发展，贵阳在不断地融入全

球化当中，在国际上的影响力进一步提升，从而吸引了更多

的外国投资。数据显示，2015-2018年贵阳新增外资项目总

数为 139个，逐年新增外资项目分别为 30个、24个、33个、

52个，年均增长率为20.12%，新增外资项目以2018年为最高。

在 2015到 2018年期间，外商投资实际直接总利润 49.81亿

美元，年均增长率为 19.68%。根据贵阳大数据博览会官方

网站的统计，从 2015年到 2020年，五年大数据博览会有

186000多个全球各地的参会者和专业参会者碰撞想法，以及

900多个合作项目现场签署，签署金额 2483亿元。可以看出，

随着大数据博览会的发展，贵阳的外商投资也在不断增加。

大数据博览会就像一种催化剂，让外国投资少于沿海地区的

城市贵阳也获得了新的经济活力。

外商投资吸引力的增加与海外参展商和外国媒体报道数

量的增加，特别是在 2019年和 2020年，贵阳数博会的国际

吸引力达到了新的高度。2019年大数据博览会外国参展商增

加到 100家，“2020全球传播行动”已经吸引了 2000多家

国内外媒体参加。海外传播覆盖了十一种语言的主流媒体和

200多个国家和地区，有超过 18.8亿人口接触到大数据博览

会，国际化水平再上新台阶。境外参展商的大幅增加，一方面，

源于大数据博览会加大了对境外企业参展的优惠支持力度，

为境外单个参展商和展团提供展位费优惠、展位搭建支持和

境外参展人员费用支持。值得注意的是，另一方面，大数据

博览会的国际化、专业化程度越来越高，可以为参展商提供

更好的交流机会、更聚焦的展示平台、更丰富的行业资源，

吸引众多参展商齐聚贵阳，展示大数据领域的新产业、新技

术、新模式。

2. 客观经济效益

关于会展业带来的旅游经济效应。贵阳大数据博览会是

一个品牌展会，增强了贵阳旅游的吸引力，从而带动了旅游

相关产业的经济发展。贵阳市为了给大数据博览会带来更好

的体验，对酒店、场馆等设施进行了完善，取得了以下成

效：2016年至 2019年，大数据博览会连续接待 2.418亿人

次；3.4248亿人次、4.1亿人次和 4.6亿人次，四次会议共

1453.66万人次、平均年增长率 24.01%。从 2016年到 2019

年，综合旅游收入带来的连续会议的大数据博览会是 13.85

亿元、18.14亿元、22亿元和 27.06亿元，总计 81.05亿元，

以平均年增长率 25.01%。不难看出，随着观展人数的增加，

给旅游业带来的收入也在增加，大数据博览会给旅游业带来

的经济效益比较明显。

随着展会层次的扩大，大多数参展商和观众来自不同城

市或不同国家，他们会选择在当地住宿，因此酒店是展会至

关重要的基础设施之一。展会的成功也促进了酒店业的发展，

使住宿业收入大幅增长。大数据展上的人流将为本地酒店带

来更多的客源，对提高酒店的入住率和营业收入具有重要意

义。据初步统计，2016年贵阳的酒店业在大数据博览会期间

为全市带来 3879万元的营业额；在 2019年实现营业额 6200

多万元。

餐饮业也有了显著的发展。在 2016年大数据博览会期间，

贵阳餐饮业收入达到 6007万元，到 2019年实现营业收入 1.26
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亿元 [3]。由此可见，大数据博览会给第三产业带来的可视

化收益是显而易见的。旅游、住宿、餐饮等与会展业密切相

关的行业，都因大型活动的举办而受益，这与大数据博览会

的吸引力和竞争优势，以及各种外部因素带来的机遇是分不

开的。

（二）推动了相关大数据行业的发展

会展业的发展与城市的创新能力密切相关。如果一个目

的地城市拥有创新产业和创新产品，就有可能在会展活动期

间吸引更多外部媒体的关注，帮助主办方和目的地城市扩大

宣传，获得更多关注，从而获得更多投资机会。大数据产业

博览会从无到有，每届展会的结构都在不断创新，所以才会

给贵阳的大数据产业带来这么多变化。

贵阳市政府为了更好地实现产业集聚效应，在贵阳边缘

打造了一个新的发展区域——贵安新区，成为大数据产业的

聚集地。贵安新区以大数据产业为依托，整合各方面的资源，

建成了数字经济、高端装备制造业等园区，形成了一批大规

模系统化的高新技术产业集群。贵安新区在 2020年建成 5G

基站 617个，完成大学城片区及部分主干道覆盖，超额完成

年度 5G基站建设任务。根据贵安新区大数据开发服务中心

提供的数据，截至 2020年 12月份，共 7个超级数据中心，

贵阳三大运营商信息中心、华为数据和云数据中心、腾讯贵

安七星数据中心、苹果贵安数据中心、贵安数据中心，总投

资额达 101.79亿元人民币。随着大数据博览会的举办，这些

中国乃至全球知名企业的数据中心纷纷落户贵阳。

通过大数据博览会这个媒介和合作桥梁，越来越多的国

内知名大数据产业和互联网产业选择来贵阳发展。依托大数

据博览会的知名度，贵阳继续打造自己的大数据产业园区和

互联网传播建设，最大限度地发挥大数据博览会带来的经济

效应。

（三）将大数据产业与扶贫工作相结合

贵州是中国脱贫攻坚的主战场。随着大数据产业的发展

和大数据博览会规模的逐步扩大，近年来，贵阳市开始以大

数据战略推进乡村振兴战略。利用农业大数据，从 2018年开

始，24个大数据与农业融合项目助推科学扶贫、精准扶贫。

随后，在 2019年大数据博览会上，首次设立“大数据+扶贫”

展区，现场展示贵州运用大数据手段，以基础设施建设为重

点，逐步带动产业结构调整，进而利用大数据进行综合扶贫，

达到如利用大数据手段全面助推农产品出山、农村产业结构

调整等扶贫成果。

为在 2020年全面消除贫困，贵阳大数据产业主要打造

了三个大数据扶贫平台。第一个是“一码贵州”：以“消费

扶贫工作”为工作重点的数字商业大数据平台。截至 2020

年 12月，“一码贵州”平台已吸纳省内外企业 3.14万家，

可为消费者提供贵州特色农产品、传统手工艺品等不同类型

的商品。该平台创造了 60多万个交易订单，交易数据达到

30.6亿元。通过电商平台与数据互通，实现供应链体系建设，

降低物流成本。并利用大数据平台提供更多的产品销售渠道，

解决贫困地区农产品缺乏销售渠道的问题。

第二个平台是，2020年 5月开发建设的贵州省劳动力就

业扶贫大数据平台。平台录入省扶贫办提供的贫困劳动力信

息，建立数据库，促进贫困劳动力与就业岗位精准匹配，确

保重点群体稳定就业。截至 2020年 8月 13日，平台已为 26

万贫困劳动力推荐就业岗位，帮助近 20万人实现就业。平台

通过人岗匹配，帮助解决了贫困人口的就业问题。

第三个是贵州数字乡村建设监管平台，由于贵州农村贫

困户房屋数量过多，脱贫攻坚和危房改造任务繁重。面对山

区环境复杂、村落分布分散的地理困境，在此平台上建设了

贵州数字乡村 APP，其功能主要是准确显示出农户住址、提

供房屋外观图、对农户住房安全进行评价、记录农户家庭成

员等信息。“数字乡村”是网络扶贫工作的升级版，以信息

化提升了乡村治理能力的现代化水平 [4]。

四、结论

贵阳的实践表明，基于大数据的数字经济发展可以为欠

发达地区提供追赶的重要机会，欠发达地区可以利用数字经

济和展会活动与其他地区甚至是全球市场资源连接起来。本

文以展会相关的经济理论，如产业关联理论和产业集聚效应

为基础，讨论了贵阳大数据博览会对城市经济的影响，发现

大数据博览会为贵阳带来了更多的投资，并且旅游、住宿、

餐饮等与会展业密切相关的行业也因此获益。同时，推动大

数据产业的进一步建设，将大数据和扶贫相结合对解决贵州

的脱贫问题有所帮助。
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